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Ce diaporama est mis a la disposition des acteurs Mois sans tabac de la région Provence-Alpes-Céte d’Azur
par Santé publique France.
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242 514

126 568 @

203 982

2020

1 25 783

Inscrits au Mois Sans Tabac

-38% d’inscrits VS 2019

2017 2018 2019 2020

= Une édition 2020 qui se démarque par un nombre d’inscrits en baisse.

= Soit plus de 725 000 IinScCrits sur les 4 derniéres éditions
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o TELECHARGEMENTS APP VISITES SUR TIS
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138 000
122795 1746 166
85 758
-11%
A -26%
2018 2019 2020
2019 2020
APPLES ENTRANTS
o
d w0
o
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= Des chiffres en baisse
10 377 = Mais une baisse moins importante que celle
de l'inscription.
-30% » Un contexte sanitaire difficile ou 'opération
peine a émerger

2019 2020
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Période: ENJEU:
Du 1°" octobre au - Assurer un fort niveau de visibilité
31 octobre 2020 autour de I’événement ET générer des
flux sur 'espace dédié pour donner la
(Phase 1) possibilité de s’inscrire a I'’événement
0 MULTISCREEN
2% Formats:
DIGITAL i .
. _Clble'_ v 5 spots TV: Amélie, Armelle, Ernest,
21% - Site Mois Marie, Xavier
, Sans Tabac : v Déclinaisons VOL
46% : v/ Banniéres display : kit,
" PROS DE SANTE accompagnement, témoignage,

: retardataire
AFFICHAGE : v Spots radio

20% = FIL ROUGE SOCIAL e msssEEEsssEEEsssEEEsssESEsEsESEsEsESEsssEEEsssEEEsssEsEsssEEEsssEEEd
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e o5 _ 50 ans 25 — 59 ans 18 — 64 ans / CSP- 18 — 64 ans fumeurs
Objectif: Visibilité Visibilité inscription visiite
890k clics Pharmacies:
Performances 565 GRP 690 spots 175k visites* 18k PDV visitées
Estimées (reco) 87% Couverture 5 103 594 contacts CPC:0,71€

DOOH: 1 828 145 logs

e #2 BR




v
ol TV

|:| 3 spots de 30 secondes

Résultats

= Une campagne puissante qui a permis d’exposer 93%
des 25-49 ans

- 88% des 25-49 ans ont été exposés au film en TV

lls ont vu le message 6, 1 fois en moyenne

= La campagne a généeré plus de 99 Millions de contacts
25-49 ans

= Des pics d’audience sur les moments de grandes
audiences (allocution du Président, match de rugby...)
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C — - 5 spots de 30 secondes

Inscrivez-vous &
Résultats
¢ 42% de la population 25-49 ans a été touchée au im0

moins une fois par la campagne vidéo.

® 64% des vidéos ont été vues a 100%

S0 "Mols 3
% SANé’ Inscrivez-vous &
B Mois sanstabac

L

. Au total plus de 20 M 1ilions d’'impressions

genérées
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194 325
146 599
24,81%
9,01% 7,64% 6,75%
19873 18 018
9 835
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générant 50% des visites s ~ ¢
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Taux de visite

Avez-vous votre kit
#MoisSansTabac ?

Novembre, c’estle
mois pour arréter
de fumer!

. Hyléana Squelsrt-Duresuls S eanal 0 des

Réussite de 'année : Avoir arrété de fumaer
aprés 7 ans ! #lMoisSansTabac




18 000 pharmacies

Q AFFICHAGE
1

Région #Pdv | #Pdv | #Pdv | #Pdv | I PYY luKits de
Equipés | 40*60 |60*170 | 80*120 g sevrage
Auvergne-Rhoéne-Alpes| 1828 1029 304 488 7 59 925
CB(;’r‘r‘];géOg”e":ra”Che' 856 310 | 126 | 417 3 | 30725
Bretagne 832 377 153 302 0 25 050
Centre-Val de Loire 678 263 149 256 10 27 250
Corse 130 69 23 38 0 4700
Grand Est 1 405 640 267 493 5 48 650
Guadeloupe 95 75 8 12 0 4 750
Hauts-de-France 1 606 698 345 563 0 55 450
lle-de-France 3404 1750 | 500 | 1046 108 114 600
La Réunion 221 163 16 42 0 10 800
Martinique 113 95 11 7 0 5300
Monaco 15 15 0 0 0 375
Normandie 919 366 146 406 1 34 300
Nouvelle-Aquitaine 1911 693 375 833 10 70 125
Occitanie 1594 756 256 574 8 57 675
Pays de la Loire 663 414 85 162 2 19 275
d'?/:‘;‘l’]‘?“ce'A'pes'Cme 1730 | 1008 | 266 | 450 6 | 56600
18000 | 8721 | 3030 | 6089 160 625 550

> Sur les 18 000 PDV équipés
17 840 Pharmacies ont accepté un vinyle
49% ont accepté le format 40*60, soit 8 721 PDV

34% ont accepté le format 80*120, soit 6 089
PDV

17% ont accepté le format 60*170, soit 3 030
PDV

160 Pharmacies ont accepté le Covering sur-
mesure

8% des pharmacies avaient le visuel 2019
anotre arrivée.
Dépollution réalisée, soit 1 427 PDV

625 550 kits de sevrage ont été remis
en mains propres aux pharmaciens

11
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Logs Garantis

1828 145

Gares

Logs Délivrés

1980756
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GARE - SITES SOoLO DUO TRIO QUATRO Total général
9/16éme 16/9éme compacte compacte compacte
AMIENS 3 3
ANGERS - SAINT LAUD 1 1
ANGOULEME 5 5
ANNECY 1 1
AVIGNON - TGV 1 1
BORDEAUX - SAINT JEAN 8 6 14
BREST 5 5
CHAMBERY 5 5
BELFORT MONTBELIARD - TGV 5 5
DIJON 6 6
GRENOBLE 3 3
LA ROCHELLE 2 2
LE HAVRE 6 6
LE MANS 3 3
LILLE - EUROPE 3 3
LILLE - FLANDRES 4 3 4 11
LYON - PART DIEU 5 2 7
LYON - PERRACHE 3 3
NIMES PONT DU GARD 1 1
AIX EN PROVENCE - TGV 1 1
MARSEILLE - SAINT CHARLES 5 6 11
MONACO MONTE CARLO 2 2 3 7
METZ 5 5
MONTPELLIER 7 7
NANCY 7 7
NANTES 5 3 8
CANNES 6 6
NICE 4 3 7
ORLEANS 4 4
POITIERS 4 4
REIMS 2 2
RENNES 8 3 11
ROUEN - RIVE DROITE 4 4
STRASBOURG - TGV 11 11
TOULOUSE - MATABIAU 10 10
SAINT PIERRE DES CORPS 2 3 5
TOURS 6 B
Total Région 160 4 33 4 201

Total sites Région : 37
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Gares

GARE - SITES SOLO DUO TRIO QUATRO Total général
9/16éme 16/9éme compacte compacte compacte
CHESSY - MARNE LA VALLEE 2 3 5
PARIS - AEROPORT C.DE GAULLE TGV 2 2
PARIS - AVENUE DU PDT KENNEDY 3 3
PARIS - AVENUE HENRI MARTIN 2 2
PARIS - BIBLIOTHEQUE FRANCOIS MITTERRANIL 1 1
PARIS - BOULAINVILLIERS 2 2
PARIS - CHAMP DE MARS TOUR EIFFEL 2 2
PARIS - GARE D'AUSTERLITZ 3 3
PARIS - GARE DE L'EST 22 2 24
PARIS - GARE DE LYON 34 4 3 4 45
PARIS - GARE DU NORD 23 4 27 54
PARIS - GARE MONTPARNASSE 9 2 11
PARIS - GARE SAINT LAZARE 33 4 3 40
PARIS - INVALIDES 2 2
PARIS - MUSEE D ORSAY 5 5
PARIS - PEREIRE 1 1
PARIS - PONT CARDINET 4 4
PARIS - PONT DU GARIGLIANO 1 1
PARIS - PORTE DE CLICHY 3 3
PARIS - PORTE MAILLOT 2 2
PARIS - SAINT MICHEL 1 1
PUTEAUX - LA DEFENSE 1 1
VERSAILLES - CHANTIERS 2 2
VILLEPINTE - PARC DES EXPOSITIONS 3 3
Total Paris 148 22 45 4 219

Total sites Paris : 24

13
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Période :
Du 1¢" au 30
novembre 2020

Banniéres social 3%
15%

partenariat
Bannieres

m social

partenariat
82%

Enjeu :

- Maintenir un accompagnement
au mois de novembre pour
soutenir le plus grand nombre en
faisant le lien avec les outils TIS

Promotion : e Ftorm?ts : t
. : pots partenaria
Outils TIS : + Déclinaisons VOL

v/ Campagne Banniéres :
v" Fil rouge Social :

15
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Cible : 25 - 49 ans 18 - 64 ans, CSP-
Objectif : Visibilité Visibilité, inscription
Performances 630 GRP 57M impressions

Estimées (reco) 85% Couverture

16
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0 SPECIALE

11 spots de 30 secondes

Résultats

Une campagne puissante qui a permis d’exposer
90,3% des 25-49 ans. Nous étions présents sur 3
groupes de chaines (TF1, M6 et France TV)

v

. 87,5% des 25-49 ans ont été exposes au film
en TV

= |ls ont vu le message 7,4 fois en moyenne

- 649 crp




vg OPERATION

0 SPECIALE

11 spots de 30 secondes

Résultats

Une campagne puissante qui a permis d’exposer 90,3%
des 25-49 ans. Nous étions présents sur 3 groupes de
chaines (TF1, M6 et France TV)

VOL
. 22% des 25-49 ans ont été exposés a la VOL

= LaVOL a apporté 2,8 pts de couverture
additionnelle ala TV

. 93% des vidéos ont été vues intégralement (7M)

- B4 grp

TV +VOL : 703 GRP
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30 201

Objectif : Visibilité

» 80% des créations ont été visibles aupres
de notre cible

Et si une appli vous aidait

a arréter de fumer?

Voulez-vous mesurer votre dépendance au
tabac ?

Objectif : TRAFIC

» Des niveaux de visites performants grace au format
Sondage et a Facebook/Instagram

» 4 messages bien performés (>10%)
Message Appli a le plus interpelé notre cible

16,85%

11,50% 12,01%
I I 10,21%
MST

3989 Appli Prodesanté

19
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DISPLAY

1 banniere + renvoi 3989

%

8 4 612
Le défiest

terminé mais...

i

Plus de 4 millions
de contacts uniques
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¢ Tabac info service
..J #moissanstabac

Voici 4 conseils pour réussir votre
#MoisSansTabac

| SOCIAL MEDIA

C — 5 10 posts et 1 live et son replay

] Py .
| 3 A
/ )
J /

Tabac info service ..

#moissanstabac

Sponsored
I m p ressions 70 64 1 843 En arrétant de fumer, Amélie a retrouvé sa - .

—- liberté. Faites comme Amélie, inscrivez-vous a tu vas pouvoir avoir plein de réponses & toutes

#Moissanstabac &3 http://mois- see more

les questions que tu te poses.

O00% 12 927 comments 511 shares
oY Like () Commen t /> Share

» sswer
8 55 158

*s0it 100% de la cible
12 M
[

8,6 M 7.8 I|\[| notre cible

7,3 M 7,4 M ) ]
(85%) (95%) Cible atteinte

_\" ‘, -~ .
MO[SS = Tabac info service
2 Ea&‘c Inscrivez-vous a oissanstabac
Mois sans tabac - Sponsored
A\

Vous avez besoin d'aide pour rester non-fumeur

apres le #MoisSansTabac 7 Nous sommes |1a
1
© % 0554 279 comments 160 shares pour vous !

oY Like (D Commen t £> Share

Potentiel sur

Vous v@
non-ful -

O©O0& 202 154 comments 26 shares

oY Like (D Commen t > Share

23



53 609

Post 1 Post 2

N T

Tabac info service
#moissanstabac

C'est une nouvelle vie sans tabac qui

commence. Inscrivez-vous a #Moissanstabac
& https://mois-sans-tabac tabac- see more

On vous donne
rendez-vous

lefer n@bre

X%

O0® 542 345 comments 316 shares

o) Like (D Comment /> Share

66 937

25 267 45 859

Post 3 Post 4

Tabac info service
e
#moissanstabac
Pour le #Moissanstabac vous serez bien

accompagné ! Inscrivez-vous et recevez un kit
pour vous aider a arréter de fumer .._see more

ans @
mme

s pour
o:rrét,

’

0

da;

OO 506 408 comments 289 shares

oY Like () Comment 2 Share

| SOCIAL MEDIA

5 10 posts et 1 live et son replay

Budget

35 439 180 048 45 612 44 798

Post 6 Post 7 Post 8

\

B, Tabac info service
@ o
Nos tabacologues sont disponibles au 3:
pour vous aider pendant votre #MoisSar

Le 3989 c’est:

Post 5

8 89
sTaba

Des tabacologues
pour vous
soutenir et vous
conseiller dans
votre arrét du tabac

O&0
D) Like C

°® Santé
-@® o publique
o e France

Vues 100%

26 724 21 686

Post 9 Post 10

24
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RADIO

5 spots

Objectif : Visibilité

Mettre en lumiére I'apport des Professionnels
de santé dans le sevrage tabagique

2 spots Médecin généraliste
1 spot Pharmacien
1 spot Dentiste
1 spot Sage-femme

DIFFUSION

I

. m NOSTALGI
D In INFO TALK SPORT] LES PLUS GRANDES CHANSDNS
ADl HIT MUSIE BNLY !

Emmx @ =

noen ot W R T ——

Bilan performances :

417 GRP
70,5% couverture
5,9 répétition

Source Médiamétrie 126 000 Janvier-mars 2020

26
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Prise en charge du tabac,
P'essentiel, c’est d’en parier |

L == OPERATION
T SPECIALE

Pour chacun des acteurs un espace dédié au tabac sur leur écosysteme web avec

du contenu produit
Et un plan de médiatisation pour renvoyer vers ces contenus

Le( uotldlen LE QUOTIDIFN o
armaciert DU MEDECIN infirmiers com

JIMm

2 620 visites sur I’espace dédié

31 416 visites sur ’espace tabacologique

Temps moyen par visite : 4 min 53 Temps moyen par visite: 4 min

55 525 pages vues En tout 5 084 pages vues
3,5 M PAP DELIVREES

259 701 pap delivrées
(page vue avec publicité = dans le cadre de la
médiatisation)

27



Comment X'}

| DISPLAY vospaie

— = 4 banniéeres vers "
arrét du
tabac ?
Aider vos K
patients a arréter de
11 518 282 fumer augmente
= de 70% \\\ .
Taux de clic : 0,94% leurs ~

chancesde —

R réussite.

= Le ciblage le plus performant est Médecins
généralistes suivi des infirmiers et sages-femmes.
Ce sont les trois métiers professionnels de santé qui
ont été le exposes et réactifs face aux messages
adresses.

» Les Médecins Géneéralistes génerent a eux seuls
plus de la moitié (54%) des clics généres.
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